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Ausgabe 12/07

trotz des allgemeinen Jahresendstresses mochten wir
Ihnen heute den letzten E-Mail-Newsletter des f:mp. fiir
2007 nicht vorenthalten. Zum Einen, weil ich sicher bin,
dass wir wieder fiir Sie interessante News zusammenge-
stellt haben und zum Anderen, weil das Jahr 2008 —als
Drupa-Jahr — natiirlich jetzt schon zahlreiche Anfor-
derungen stellt. Trotz der von Herstellern dominierten
Technikkommunikation in 2008 haben wir speziell mit
unserem Seminarprogramm schon einige technische
saegenpole” gesetzt. Denn wir sind sicher, dass die Tech-
nik alleine nicht das Maf} aller Dinge ist — entscheidend
ist die professionelle Beratungskompetenz auf Basis des
technischen Expertenwissens.

Natiirlich planen wir im Rahmen der Drupa auch diverse
Aktivitaten. So werden wir als f:mp. den ,Tag der Medi-
enproduktion”im Rahmen des neuen ,drupacube” in Ko-
operation mit der Messe Diisseldorf veranstalten. Unsere
Themen bei diesem Symposium beschaftigen sich mit
Value-added-Printing und aktuellen Technologietrends
in diesem Umfeld.

In diesem Sinne wiinsche ich Ihnen noch eine besinn-
liche Weihnachtszeit und einen guten Start ins neue Jahr.

Herzlichst lhr
Jiirgen Wagishauser

(Vorstandsvorsitzender)
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Bis Jahresende ist der mehrfach ausgezeichnete Intelli
Proof 213 excellence Monitor fiir 2.113 statt 2.349 Euro
(10% Rabatt) im Fachhandel erhaltlich. Der hardware-
kalibrierte, besonders blickwinkelstabile 21.3” S-IPS
TFT-Monitor ist mit einer 96%igen Abdeckung des
Adobe-RGB-Farbraums optimal auf die Beduirfnisse von
Vorstufenprofis und Designern abgestimmt. Der grofie
Farbraum bildet den Dynamik- und Farbumfang professi-
oneller Digitalkameras damit fast komplett ab und eignet
sich durch die 99%ige 1SOcoated v2 Abdeckung auch
hervorragend fiir Softproofs.

Optimale Bildbearbeitung und Softproof verlangen nach
einer prazisen Kalibration der Ausgabegerate. Ergan-
zend zur Monitorkalibration ermdglicht iColor Print die
einfache und hochgenaue Kalibration von Druckern fiir
FineArt, Fotografie und Layout-Anwendungen. Die ein-
fach zu handhabende Software ermaglicht auch weniger
erfahrenen Anwendern farbverbindliche Ausdrucke und
genaue Softproofs. iColor Print RGB mit Datacolor 1005
Spectrocolorimeter steht ab sofort (bis Jahresende) fiir
599 Euro statt 699 Euro im Fachhandel bereit. Diese
manuell messende Losung erlaubt die Profilierung mit
Targets bis zu 351 Messfeldern und einer erweiterten
Graubalance-Kalibration speziell fiir FineArt Reproduk-
tionen. Fiir professionellere Anspriiche steht zusatzlich
eine iColor Print Losung mit Xrite DTP20 Spektralphoto-
meter inkl. Streifenmessfunktion und einer maximalen
Messfeldanzahl von 753 und nochmals erweiterter Grau-
balance zur Verfligung. Diese sinkt im Aktionszeitraum
von derzeit 1.298 Euro auf 1.198 Euro.
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Durch die zunehmende Aufgabenverschmelzung der
Medienproduktioner in die vor- und nachgelagerten Pro-
duktionsstufen hat der Medienproduktioner zunehmend
mehr rechtliche Themen zu beachten. Das Medienrecht
wird immer komplexer und gleichzeitig komplizierter.
Auf Schritt und Tritt sind Mediendienstleister, Medien-
produktioner, Auftraggeber und Verlage gefordert, die
rechtlichen Rahmenbedingungen bei den unterschied-
lichsten Publikationen und Medienproduktionen zu
beachten. Die crossmediale Kommunikation bietet somit
nicht nur Chancen und Potenziale, sondern birgt viele
Stolperfallen und Risiken.

Um hier auf ,Nummer Sicher” zu gehen, hat der f:mp. in
Kooperation mit der Anwaltskanzlei ,,Ellmer Bengsch-
Ellmer” die Seminarroadshow

> ,Alles was Recht ist...*

ins Leben gerufen. Das Tagesseminar soll einen Uber-
blick zu den wichtigsten Rechtsthemen in der Medienin-
dustrie geben und den Teilnehmern die Chance geben,
konkrete Fragen zu diskutieren und fachmannischen Rat
zu bekommen.

9. April 2008, Koln

15. April 2008, Hamburg
17. April 2008, Frankfurt
23. April 2008, Stuttgart
24. April 2008, Miinchen
Infos:

Die BildungsmafRnahme gibt Einblicke in die vielfaltigen
Tatigkeitsfelder und die Aufgaben des Medienproduk-
tioners. Hinzu kommen bereits die ersten Grundlagen,
um mitreden und mitarbeiten zu kénnen. Theoretische
Grundlagen werden mit Praxisbeispielen untermauert.
Nach Abschluss dieser Bildungseinheit konnen Sie ein-

printplaza

fache Assistentenaufgaben im Bereich der Medienpro-
duktion ibernehmen.

Das Seminar umfasst 2 Tage mit insgesamt 20 Unter-
richtsstunden. Die 2 Seminartage finden im EuroMedia
Hotel, Koln statt.

15. und 16. Februar 2007
Mitglieder des f:mp. zahlen 390
Euro, alle anderen 530 Euro.
Infos:

Gelungene Verhandlungsfiihrung bedeutet: Bestimmt in
der Sache sein und sich gleichzeitig fair gegeniiber den
Partnern verhalten. Ziel ist es, Ubereinstimmung zum
dauerhaften beiderseitigen Vorteil zu erreichen. Das
heifdt, taktisch so vorzugehen, dass der Kunde auf der
logischen sowie auf der psychologischen Ebene iiber-
zeugt wird.

Mitglieder des f:mp. zahlen fiir die zweitagige Veran-
staltung 975 Euro, alle anderen 1.325 Euro. Bei mehr als
2 Anmeldungen pro Unternehmen erhalten der 2. und
folgende Teilnehmer 10 % Rabatt. In den Preisen sind
ausfiihrliche Seminarunterlagen, Getranke und Mitta-
gessen enthalten.

Die Seminar findet statt am: 07. und 08. Marz 2008
Veranstaltungsort ist: Frankfurt
Anmeldung:

In Beratungs- und Verkaufsprozessen werden zu viele
Produktmerkmale oder Vorteile statt Kunden- und Nut-
zenargumente verwendet. Das fiihrt nicht zwingend zur

Das Online-Print-Portal!

Printing made easy. Online Preise — heste Qualitat!
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Uberzeugung. Hilflose Uberredungsversuche enden oft
in einer unnotigen Preisdiskussion. Wenn dann noch
versaumt wird, mit der richtigen Fragestrategie in die
Tiefe zu gehen, verharten die Gesprache und der Starkere
gewinnt! Kundengerecht formulieren heit Kunden ge-
winnen.

Mitglieder des f:mp. zahlen 975 Euro, alle anderen 1.325
Euro. Bei mehr als 2 Anmeldungen pro Unternehmen
erhalten der 2. und folgende Teilnehmer 10 % Rabatt. In
den Preisen sind ausfiihrliche Seminarunterlagen, Ge-
tranke und Mittagessen enthalten.

Die Seminar findet statt am: 13. und 14. Juni 2008
Veranstaltungsort ist: Frankfurt
Anmeldung:

Am 12. September 2008 startet in Kooperation mit

MAN Roland in Miihlheim die nédchste Staffel ,,Junior
Medienproduktioner/f:mp.“.

In den bisher fiinf Kursen der Weiterbildungsmafinahme
sind bereits liber 80 ,,Junior Medienproduktioner/f:mp.”
ausgebildet worden —haufig war das fiir die Teilnehmer
das Sprungbrett fiir die weiterfiihrende Qualifikation zum
Laepriiften Medienproduktioner/f:mp.”.

Die BildungsmaRnahme ist fiir alle, die bereits erste Er-
fahrungen in der Medienproduktion gesammelt haben, in
diesem Bereich arbeiten und die Voraussetzung schaffen
wollen, weiteres Produktioner-Wissen zu vertiefen. Erste
Berufserfahrungen in der Medienproduktion sind Vo-
raussetzungen fiir die Teilnahme.

Die Schwerpunktthemen der Weiterbildung sind Prozes-
soptimierung, Workflowmanagement, Color-Manage-
ment und Farbsysteme, Druckverfahren in Theorie und
Praxis, Papier und Papierproduktion, Kalkulation und
kaufmédnnische Grundlagen fiir die Medienproduktion.
Insgesamt 7 qualifizierte Referenten mit unterschied-
lichen Schwerpunktthemen betreuen die Teilnehmer
umfassend.

Die Teilnahmegebiihren betragen 975,- Euro fiir Mit-
glieder des Fachverband Medienproduktioner und Mit-
glieder des GWA, fiir alle Nichtmitglieder kostet die Maf3-
nahme 1.325,- Euro.

Infos:

Der PraxisDialog fiihrt Experten aus verschiedenen Be-
reichen der Druckindustrie zusammen, um gemeinsam
den Herausforderungen des Druckalltags zu begegnen.
Der Themenschwerpunkt variiert, das Ziel bleibt: Mehr-
wert fiir Unternehmen aus der graphischen Industrie und
deren Kunden zu schaffen.

Die Veranstaltungsreihe bietet eine Plattform, auf der
MAN Roland in Zusammenarbeit mit fiihrenden Koope-
rationspartnern niitzliches und spezielles Druckfachwis-
sen vermittelt. Ein Hohepunkt des PraxisDialogs ist stets
die Umsetzung der dargelegten Inhalte in die Praxis.

Im Anschluss wird iiber Erfahrungswerte aus lhrer Praxis
diskutiert, weitere offene Fragen werden beantwortet.

24. Januar in Offenbach / PraxisDialog Nr. 13

,»Mit Lack effizient veredeln*:

Lacke veredeln Akzidenzen auf sehr hohem Niveau und
wecken Aufmerksamkeit. Worauf aber muss ich beim
Einsatz von Lacken im Akzidenzdruck achten, welche
Maglichkeiten gibt es und wie steigere ich meine Produk-
tivitat?

Infos:

Beim Wettbewerb um den ,,Besten Katalog 2007/2008",
erwartet jeden Teilnehmer eine ganzheitliche Bewertung
seines Produktkatalogs hinsichtlich Verkaufseignung und
Wirtschaftlichkeit in der Herstellung. Ein ausfiihrliches
Starken/Schwachen-Profil mit konkreten Handlungsemp-
fehlungen fiir die nachste Katalogkonzeption und -pro-
duktion erhalt jeder Teilnehmer bereits nach wenigen
Wochen.

Wer analysiert den Katalog

Die e-pro solutions GmbH, marktfiihrendes Software-
haus im Bereich Produktkommunikation, nutzt ihre aus
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zahlreichen Kundenprojekten gewonnene Expertise fiir
die Analyse und Bewertung des Katalogerstellungspro-
zesses. Vergleichszahlen fiir die Analyse lieferte zudem
die aktuelle Marktstudie 2006 - Cross Media Publishing,
die in Zusammenarbeit der Steinbeis-Hochschule Berlin,
das Fraunhofer IAQ Stuttgart und der e-pro solutions
entstand.

Die Wehlmann Katalogie®, erfahrener Spezialist in der
Katalogkonzeption, untersucht den Katalog unter dem
Aspekt seiner verkaufsfordernden Attribute. Umfassend
analysiert werden u. a. die Parameter erster Eindruck,
Benutzerfiihrung, Produktdarstellung, Verkaufseignung
und Bestellsystematik.

Wer kiirt den Katalog

Die zehn besten Kataloge werden auf Basis dieser
ganzheitlichen Kataloganalyse ermittelt und fiir die
Preisverleihung nominiert. Das Ranking beriicksichtigt
dabei beide Faktoren: Wirksamkeit des Kataloges sowie
Wirtschaftlichkeit bei der Herstellung. Eine hochkaratige
Jury von Experten aus der Wirtschaft, Wissenschaft und
Agenturen, kiirt dann den Sieger zum ,,Besten Katalog
2007/2008".

Infos zur Teilnahme:

Die Rubrik Point-of-Job erfreut sich immer grofRerer
Beliebtheit bei Inserenten und Jobsuchenden. Die Infor-
mationen (auch Mediadaten und Anzeigenkosten) zur
Anzeigenbuchung finden Sie unter

Alternativ konnen Sie sich gerne per Mail iiber Details
informieren. E-Mail:

1/1-Seite (186 x 234 mm) 450,00 Euro

1/2-Seite (186 x 119 mm) 300,00 Euro

1/2-Seite (91 x 238 mm) 300,00 Euro

1/3-Seite (186 x 81 mm) 230,00 Euro

* Voraussetzung ist die Anlieferung der Anzeigenformate
in digitaler Form als PDF mit eingebundenen Schriften
und Grafiken/Bildern.

Chiffreanzeige bis 1.500 Zeichen 180,00 Euro
FlieRtextanzeige bis 1.500 Zeichen 130,00 Euro
Die Chiffre-/FlieRtextanzeigen sind fiir Mitglieder des
Fachverband Medienproduktioner kostenfrei.

Jiirgen Lisei,
Geschéftsfihrer
Otto Theobald GmbH

fmp
bedeutet fiir
mich:
fachsimpeln
mit Profis.”
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