




Fernstudiengang Fachrichtung Studienzeit 
(Monate)

Preis 
(Euro)

Produktions-Management Print 15 1.575,-

Marketing-Management (alle 4 Fachrichtungen) 26 2.730,-

Fachrichtung Kommunikation 19 1.995,-

Fachrichtung Event- und Sponsoring 19 1.995,-

Fachrichtung Public Relations 19 1.995,-

Fachrichtung Sales Promotion 19 1.995,-

Der Abschluss „Manager“ Die f:mp.-Fernstudiengänge

Vorteilspreise für 
f:mp.-Mitglieder

f:mp.-MITGLIEDER 
PROFITIEREN 
Die jeweilige Studien-

gebühr reduziert sich für 

f:mp.-Mitglieder um 150 €.

Für Absolventen des 

f:mp.-Fernstudiengangs 

„Print“ reduziert sich die 

Kursgebühr zur Weiter-

bildung „Geprüfter Medi-

enproduktioner/f:mp.®“ 

– Expertenkurs PRINT 

um 450 €.
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ÜBERBLICK



 Grundmodul

MM01   Markt, Unternehmensorganisation, 
 Management, Führung

MM02   Strategische Marketing-Analyse 1

MM03   Strategische Marketing-Analyse 2

MM04   Kaufverhalten: 
 Strategische Markt-/Käuferanalysen
 und Zielgruppensegmentierungen

MM05   Fixierung und Formulierung der   
 strategischen Unternehmens- und 
 Marketingziele

 Hauptmodul I

MM06   Marketingmix

MM07   Die Werbeagentur

MM08   Kommunikation und Handel

MM09   Kriterien der strategischen Evaluierung

MM10   Operationalisierung und Kontrolle

MM11   Kommunikationsplanung

 Hauptmodul II

MM12   Mediaplanung

MM13   Produktion

MM14   Markenführung

MM15   Informationsquellen für Marketing   
 und Kommunikation

MM16   Kreativität: Techniken, Bild, Typografi e, 
 Text, Musik und mediale Gestaltung

MM17   Integrierte Kommunikation 
 und neue Medien

MM18   Projektmanagement

MM19   Marketingrecht

 Hauptmodul III

MM20   Public Relations

MM21   Sponsoring I

MM22   Sponsoring II

MM23   Eventmarketing

MM24   Direktmarketing und Product Placement

MM25   Sales Promotion I

MM26   Sales Promotion II

 Grundmodul (Fakultativ)

MM01   Markt, Unternehmensorganisation, 
 Management, Führung

MM02   Strategische Marketing-Analyse 1

MM03   Strategische Marketing-Analyse 2

MM04   Kaufverhalten: 
 Strategische Markt-/Käuferanalysen
 und Zielgruppensegmentierungen

MM05   Fixierung und Formulierung der   
 strategischen Unternehmens- und 
 Marketingziele

 Hauptmodul I

PM06   Werbeagentur und PR

PM07   Prepress

PM08   Bedruckstoff  Papier

PM09   Vorstufe

PM10   Press-, Druckverfahren und Veredlung

PM11   Postpress

 Hauptmodul II

PM12   Schriftverkehr in der Druckindustrie

PM13   Direktmarketing und Product Placement

PM14   Mailings und Versand

PM15   Display, Anzeigen, Plakat

PM16   Qualitätsmanagement

PM17   Kreativität

PM18   Integrierte Kommunikation, 
 neue Medien

PM19   Projektmanagement

PM20   Marketingrecht

Studiengang
Produktions-Management (PRINT)

Studiengang
Marketing-Management
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 Grundmodul

MM01   Markt, Unternehmensorganisation, 
 Management, Führung

MM02   Strategische Marketing-Analyse 1

MM03   Strategische Marketing-Analyse 2

MM04   Kaufverhalten: 
 Strategische Markt-/Käuferanalysen
 und Zielgruppensegmentierungen

MM05   Fixierung und Formulierung der   
 strategischen Unternehmens- und 
 Marketingziele

 Hauptmodul I

KM06   Marketingmix

KM07   Die Werbeagentur

KM08   Kommunikation und Handel

KM09   Direktmarketing und Product Placement

KM10   Public Relations

KM11   Event und Sponsoring

 Hauptmodul II

KM12   Mediaplanung

KM13   Produktion

KM14   Marken und markenorientierte   
 Werbeplanung

KM15   Informationsquellen für Marketing   
 und Kommunikation

KM16   Kreativität: Techniken, Bild, Typografi e, 
 Text, Musik und mediale Gestaltung

KM17   Integrierte Kommunikation    
 und neue Medien

KM18   Projektmanagement

KM19   Marketingrecht

 Grundmodul

MM01   Markt, Unternehmensorganisation, 
 Management, Führung

MM02   Strategische Marketing-Analyse 1

MM03   Strategische Marketing-Analyse 2

MM04   Kaufverhalten: 
 Strategische Markt-/Käuferanalysen
 und Zielgruppensegmentierungen

MM05   Fixierung und Formulierung der   
 strategischen Unternehmens- und 
 Marketingziele

 Hauptmodul I

ESM06   Grundlagen des Sponsoring

ESM07   Sport-, Sozio- und Umweltsponsoring

ESM08   Kultur- und Programmsponsoring,   
 Product Placement

ESM09   Eventmarketing

ESM10   Direktmarketing

ESM11   Kommunikation und Handel

 Hauptmodul II

ESM12   Mediaplanung

ESM13   Produktion

ESM14   Marken und markenorientierte   
 Werbeplanung

ESM15   Public Relations

ESM16   Kreativität: Techniken, Bild, Typografi e,  
 Text, Musik und mediale Gestaltung

ESM17   Integrierte Kommunikation und neue   
 Medien

ESM18   Projektmanagement

ESM19   Marketingrecht

Studieng. Marketing-Management 
Fachrichtung Kommunikation

Studieng. Marketing-Management 
Fachrichtung Event- und Sponsoring
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 Grundmodul

MM01   Markt, Unternehmensorganisation, 
 Management, Führung

MM02   Strategische Marketing-Analyse 1

MM03   Strategische Marketing-Analyse 2

MM04   Kaufverhalten: 
 Strategische Markt-/Käuferanalysen
 und Zielgruppensegmentierungen

MM05   Fixierung und Formulierung der   
 strategischen Unternehmens- und 
 Marketingziele

 Hauptmodul I

PRM06    Grundlagen der Public Relations

PRM07    Praxis der Public Relations I

PRM08    Praxis der Public Relations II

PRM09    Kommunikationsplanung

PRM10    Journalismus

PRM11    Eventmarketing

 Hauptmodul II

PRM12    Mediaplanung

PRM13    Produktion

PRM14   Informationsquellen für PR

PRM15    Fallstudie

PRM16    Kreativität: Techniken, Bild, Typografi e, 
 Text, Musik und mediale Gestaltung

PRM17   Integrierte Kommunikation    
 und neue Medien

PRM18    Projektmanagement

PRM19    Marketingrecht

 Grundmodul

MM01   Markt, Unternehmensorganisation, 
 Management, Führung

MM02   Strategische Marketing-Analyse 1

MM03   Strategische Marketing-Analyse 2

MM04   Kaufverhalten: 
 Strategische Markt-/Käuferanalysen
 und Zielgruppensegmentierungen

MM05   Fixierung und Formulierung der   
 strategischen Unternehmens- und 
 Marketingziele

 Hauptmodul I

SPM06   Die Werbeagentur

SPM07   Kommunikation und Handel

SPM08   Das Kommunikationsinstrument   
 Sales Promotion

SPM09   Der Handel als Mittler und Partner

SPM10   Sales Promotion als Abverkaufs-  
 förderungsinstrument

SPM11   Verbraucher-Promotions

 Hauptmodul II

SPM12   Mediaplanung

SPM13   Produktion

SPM14   Marken und markenorientierte   
 Werbeplanung

SPM15   Public Relations

SPM16   Kreativität: Techniken, Bild, Typografi e, 
 Text, Musik und mediale Gestaltung

SPM17   Integrierte Kommunikation    
 und neue Medien

SPM18   Projektmanagement

SPM19   Marketingrecht
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Studieng. Marketing-Management 
Fachrichtung Public-Relations

Studieng. Marketing-Management 
Fachrichtung Sales Promotion



Initiative zeigen –
Weiterbildung als Chance

Davon sind wir überzeugt: Der Arbeitsmarkt bleibt weiter-
hin angespannt. Wer kontinuierliche Fortbildung nachwei-
sen kann, wird gern bei der Stellensuche bevorzugt. Wer 
erfolgreich einen Fernlehrgang absolviert hat, weist nicht 
nur Fachwissen nach, sondern gilt auch als hoch motiviert, 
selbstständig, zielstrebig und flexibel. Den Fernlehrgangab-
solventen wird außerdem ein gutes Zeitmanagement, Ent-
scheidungsstärke sowie analytisches Denken bescheinigt. 
 
Mit dem Abschluss eines Fernlehrganges werden also auch 
wichtige Schlüsselqualifikationen nachgewiesen – auf dem 
heutigen Arbeitsmarkt genau so wichtig wie fachliche 
Referenzen.

Die Akzeptanz und Bekanntheit der Lernmethode  
„Fernstudium“ hat ein positives Votum bei den Unterneh-
men und ist eine flexible Weiterbildungsmethode. Arbeit-
geber wissen, was sie an Fernstudierenden haben. Mit dem 
Abschluss weisen Sie nicht nur Ihr Fachwissen nach. Sie 

zeigen auch eindrucksvoll, dass Sie in der Lage sind, sich 
Ziele zu setzen und diese motiviert und selbstständig zu 
erreichen. Und genau das wollen Unternehmen heute von 
Ihren Mitarbeitern sehen!

Der f:mp. begleitet Sie auf dem Weg in die berufliche Si-
cherheit. Unser berufliches Weiterbildungsangebot zeichnen 
sich nicht nur durch fundiertes Fachwissen sowie praxis-
orientierte Erkenntnisse aus, sondern erlauben Ihnen, das 
Gelernte sofort in Ihrem beruflichen Alltag anzuwenden.

Weiterbildung ist nicht etwa Chefsache, sondern etwas, 
worum sich Mitarbeiter vorrangig selbst kümmern müssen.  
Wer voran kommen will, sollte nicht auf die Initiative des  
Arbeitgebers warten. Eigeninitiative ist gefragt! Nutzen 
Sie diese Chance und reden Sie mit Ihrem Chef über Ihr 
Vorhaben! Kontinuierliches Weiterbildungsengagement ist 
für einen Karrieresprung im Unternehmen wichtiger als die 
Dauer der Betriebszugehörigkeit.
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UNSER ANLIEGEN



Fachverband Medienproduktion e. V.
Waldbornstraße 50
56856 Zell/Mosel

Telefon: +49 6542 5452
Telefax: +49 6542 5422
E-Mail: info@f-mp.de
Internet: www.f-mp.de

 www.f-mp.de/facebook

Schulleitung
Rüdiger Maaß
r.maass@f-mp.de

Studienmanagement
Gaby Maaß
g.maass@f-mp.de

Administration 
info@f-mp.de

Für Rückfragen und weitere Informationen steht die 
Geschäftsstelle des f:mp. gerne zur Verfügung. Wir beraten Sie 
gerne bei der Auswahl der optimalen Aus- oder Weiterbildung 
für Ihren persönlichen Bedarf. Rufen Sie uns an, schreiben Sie uns 
oder senden Sie uns eine E-Mail!

Ernst M. aus Hameln

Tobias G. aus Nordhorn

Jennifer R. aus Hanau

Aus der Perspektive unserer Studenten:

In Kooperation mit

„Das Lehrmaterial ist logisch aufgebaut, die anschauli-
chen Beispiele helfen, die Sachverhalte zu verinnerlichen,
und durchdie Kontrollfragen wird die Vertiefung des 
Lehrsto� es erleichtert. Das Studium entspricht genau 
meinen Erwartungen.“

„Nachdem nun alle Lehrbriefe studiert sind, möchte ich 
mich bei Ihnen ganz herzlich bedanken. Für jede Menge 
Fachwissen, massenhaft anschauliche Beispiele, eine gute 
Portion Hintergrundverständnis und ganz viel Spaß.“

„Heute ist mein Zerti� kat eingetro� en. 
Endlich … gescha� t :)) Ich möchte mich an dieser Stelle 
bei Ihnen und Ihrem Team ganz herzlich für die tolle 
Betreuung über die gesamte Studienzeit hinweg bedanken.
 Auch wenn es sehr anspruchsvoll war, hat es mir wirklich 
Spaß gemacht und ich konnte jede Menge Wissen 
mitnehmen. Vielen Dank :)“
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