





UBERBLICK

Die f:mp.-Fernstudiengiinge

Studienzeit Preis
(Monate) (Euro)

Marketing-Management (alle 4 Fachrichtungen) n 2.730,-
N P N

Fernstudiengang Fachrichtung

f:mp.-MITGLIEDER
PROFITIEREN

Die jeweilige Studien-
gebihr reduziert sich fir
f:mp.-Mitglieder um 150 €.

Vorteilspreise fiir
f:mp.-Mitglieder

Fir Absolventen des
f:mp.-Fernstudiengangs
LPrint“ reduziert sich die
Kursgebuhr zur Weiter-
bildung ,Geprufter Medi-
enproduktioner/f:mp ®*
— Expertenkurs PRINT
um 450 €.
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Studiengang Studiengang
Produktions-Management (PRINT)  Marketing-Management
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Grundmodul (Fakultativ)

Markt, Unternehmensorganisation,
Management, Fihrung

Strategische Marketing-Analyse 1
Strategische Marketing-Analyse 2

Kaufverhalten:
Strategische Markt-/Kduferanalysen
und Zielgruppensegmentierungen

Fixierung und Formulierung der
strategischen Unternehmens- und
Marketingziele

Hauptmodul I
Werbeagentur und PR

Prepress

Bedruckstoff Papier

Vorstufe

Press-, Druckverfahren und Veredlung

Postpress

Hauptmodul IT
Schriftverkehr in der Druckindustrie

Direktmarketing und Product Placement
Mailings und Versand

Display, Anzeigen, Plakat
Qualititsmanagement

Kreativitit

Integrierte Kommunikation,
neue Medien

Projektmanagement

Marketingrecht

Grundmodul

Markt, Unternehmensorganisation,
Management, Fiihrung

Strategische Marketing-Analyse 1
Strategische Marketing-Analyse 2

Kaufverhalten:
Strategische Markt-/Kéuferanalysen
und Zielgruppensegmentierungen

Fixierung und Formulierung der
strategischen Unternehmens- und
Marketingziele

Hauptmodul I

Marketingmix

Die Werbeagentur

Kommunikation und Handel

Kriterien der strategischen Evaluierung
Operationalisierung und Kontrolle

Kommunikationsplanung

Hauptmodul I1
Mediaplanung
Produktion
Markenfiihrung

Informationsquellen fiir Marketing
und Kommunikation

Kreativitit: Techniken, Bild, Typografie,
Text, Musik und mediale Gestaltung

Integrierte Kommunikation
und neue Medien

Projektmanagement

Marketingrecht

Hauptmodul ITI

Public Relations

Sponsoring I

Sponsoring II

Eventmarketing

Direktmarketing und Product Placement
Sales Promotion 1

Sales Promotion 11



Studieng. Marketing-Management  Studieng. Marketing-Management
Fachrichtung Kommunikation Fachrichtung Event- und Sponsoring

Grundmodul

Markt, Unternehmensorganisation,
Management, Fihrung

Strategische Marketing-Analyse 1
Strategische Marketing-Analyse 2

Kaufverhalten:
Strategische Markt-/Kduferanalysen
und Zielgruppensegmentierungen

Fixierung und Formulierung der
strategischen Unternehmens- und
Marketingziele

Hauptmodul I

Marketingmix

Die Werbeagentur

Kommunikation und Handel
Direktmarketing und Product Placement
Public Relations

Event und Sponsoring

Hauptmodul IT
Mediaplanung
Produktion

Marken und markenorientierte
Werbeplanung

Informationsquellen fiir Marketing
und Kommunikation

Kreativitit: Techniken, Bild, Typografie,
Text, Musik und mediale Gestaltung

Integrierte Kommunikation
und neue Medien

Projektmanagement

Marketingrecht

Grundmodul

Markt, Unternehmensorganisation,
Management, Fihrung

Strategische Marketing-Analyse 1
Strategische Marketing-Analyse 2

Kaufverhalten:
Strategische Markt-/Kéuferanalysen
und Zielgruppensegmentierungen

Fixierung und Formulierung der
strategischen Unternehmens- und
Marketingziele

Hauptmodul I
Grundlagen des Sponsoring
Sport-, Sozio- und Umweltsponsoring

Kultur- und Programmsponsoring,
Product Placement

Eventmarketing
Direktmarketing

Kommunikation und Handel

Hauptmodul I1
Mediaplanung
Produktion

Marken und markenorientierte
Werbeplanung

Public Relations

Kreativitit: Techniken, Bild, Typografie,
Text, Musik und mediale Gestaltung

Integrierte Kommunikation und neue

Medien
Projektmanagement

Marketingrecht
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Studieng. Marketing-Management
Fachrichtung Public-Relations

Studieng. Marketing-Management

Grundmodul
Markt, Unternehmensorganisation, MMO1 Markt, Unternehmensorganisation,
Management, Fiihrung Management, Fihrung
Strategische Marketing-Analyse 1 MMO02 Strategische Marketing-Analyse 1
Strategische Marketing-Analyse 2 MMO3 Strategische Marketing-Analyse 2
Kaufverhalten: MMo04 Kaufverhalten:
Strategische Markt-/Kiuferanalysen Strategische Markt-/Kduferanalysen
und Zielgruppensegmentierungen und Zielgruppensegmentierungen
Fixierung und Formulierung der MMO05 Fixierung und Formulierung der
strategischen Unternehmens- und strategischen Unternehmens- und
Marketingziele Marketingziele
Hauptmodul I
Grundlagen der Public Relations SPM06 Die Werbeagentur
Praxis der Public Relations I SPMO07 Kommunikation und Handel
Praxis der Public Relations II SPMO08 Das Kommunikationsinstrument
. Sales Promotion
Kommunikationsplanung
. SPMo09 Der Handel als Mittler und Partner

Journalismus

. SPM10 Sales Promotion als Abverkaufs-
Eventmarketing ) .

férderungsinstrument
Hauptmodul II SPM11 Verbraucher-Promotions
Mediaplanung
Produktion SPM12 Mediaplanung
Informationsquellen fiir PR SPM13 Produktion
Fallstudie SPM14 Marken und markenorientierte
Kreativitit: Techniken, Bild, Typografie, Werbeplanung
Text, Musik und mediale Gestaltung SPM15 Public Relations
Integrierte Rommunikation SPM16 Krcativitit: Techniken, Bild, Typografic
Text, Musik und mediale Gestaltung
Projektmanagement SPM17 Integrierte Kommunikation
Marketingrecht und neue Medien
SPM18 Projektmanagement
SPM19 Marketingrecht
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Initiative zeigen —

Weiterbildung als Chance

Davon sind wir iiberzeugt: Der Arbeitsmarkt bleibt weiter-
hin angespannt. Wer kontinuierliche Fortbildung nachwei-
sen kann, wird gern bei der Stellensuche bevorzugt. Wer
erfolgreich einen Fernlehrgang absolviert hat, weist nicht
nur Fachwissen nach, sondern gilt auch als hoch motiviert,
selbststindig, zielstrebig und flexibel. Den Fernlehrgangab-
solventen wird auflerdem ein gutes Zeitmanagement, Ent-
scheidungsstirke sowie analytisches Denken bescheinigt.

Mit dem Abschluss eines Fernlehrganges werden also auch
wichtige Schlisselqualifikationen nachgewiesen — auf dem
heutigen Arbeitsmarkt genau so wichtig wie fachliche
Referenzen.

Die Akzeptanz und Bekanntheit der Lernmethode
y2Fernstudium® hat ein positives Votum bei den Unterneh-
men und ist eine flexible Weiterbildungsmethode. Arbeit-
geber wissen, was sie an Fernstudierenden haben. Mit dem
Abschluss weisen Sie nicht nur Thr Fachwissen nach. Sie

zeigen auch eindrucksvoll, dass Sie in der Lage sind, sich
Ziele zu setzen und diese motiviert und selbststindig zu
erreichen. Und genau das wollen Unternehmen heute von
Thren Mitarbeitern sehen!

Der f:mp. begleitet Sie auf dem Weg in die berufliche Si-
cherheit. Unser berufliches Weiterbildungsangebot zeichnen
sich nicht nur durch fundiertes Fachwissen sowie praxis-
orientierte Erkenntnisse aus, sondern erlauben Thnen, das
Gelernte sofort in Threm beruflichen Alltag anzuwenden.

Weiterbildung ist nicht etwa Chefsache, sondern etwas,
worum sich Mitarbeiter vorrangig selbst kiimmern mussen.
Wer voran kommen will, sollte nicht auf die Initiative des
Arbeitgebers warten. Eigeninitiative ist gefragt! Nutzen
Sie diese Chance und reden Sie mit Threm Chef iber Thr
Vorhaben! Kontinuierliches Weiterbildungsengagement ist
fiir einen Karrieresprung im Unternehmen wichtiger als die
Dauer der Betriebszugehorigkeit.




f. m In Kooperation mit
[ ) [ ]

fachverband
medienproduktion

»Das Lehrmaterial ist logisch aufgebaut, die anschauli-
chen Beispiele helfen, die Sachverhalte zu verinnerlichen,
und durchdie Kontrollfragen wird die Vertiefung des
Lehrstoffes erleichtert. Das Studium entspricht genau
meinen Erwartungen.”

~Heute ist mein Zertifikat eingetroffen.

Endlich ... geschafft ;) Ich michte mich an dieser Stelle
bei Ihnen und Ihrem Team ganz herzlich fiir die tolle
Betreuung iiber die gesamte Studienzeit hinweg bedanken.
Auch wenn es sebr anspruchsvoll war, hat es mir wirklich
Spafl gemacht und ich konnte jede Menge Wissen
mitnehmen. Vielen Dank ;)

»Nachdem nun alle Lehrbriefe studiert sind, michte ich
mich bei Ihnen ganz herzlich bedanken. Fiir jede Menge
Fachwissen, massenhaft anschauliche Beispiele, eine gute
Portion Hintergrundverstindnis und ganz viel Spafs.“




