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f:mp.-Fortbildungsubersicht

Branchenweit anerkannte
Qualifikation zum
Top-Medienproduktioner

Medienproduktioner nehmen eine DIE HAUPTAUFGABEN DES MEDIENPRODUKTIONERS SIND:
Schliisselrolle in der integrierten Medi- * Beratung/Organisation /Abwicklung
enproduktion ein, die Entscheidungsfa- * Vergabe von Auftragen an Hersteller/ Dienstleister
higkeit und groBe Kompetenz verlangt. *© Koordination aller Prozessbeteiligten

Dabei steuert der Medienproduktioner = Qualititsmanagement und -sicherung
Produktionsprozesse quer Uber alle » Prozessanalyse und Prozessoptimierung
Medien hinweg und unter stdndig « Standardisierung

wechselnden Rahmenbedingungen.

. f:mp. FACHWISSEN VERNETZT
fmp. "™

fachverband
medienproduktion

PRINT digital! r x

PrintPerfection Campus Weiter- | Seminare/ Fern- Praxis
Creatura bildungen | Workshops | studium erleben

MediaMundo

go visual

Smart Communication
Whitepaper

Produktions-Management (Print)
Marketing Management

(- Start Medienproduktioner/f:mp.® (SMP)
@ Junior Medienproduktioner/f:mp.® (JMP)
o Geprufter Medienproduktioner/f:mp.®
GMP-Print

GMP-Druckveredelung
GMP-Digitaldruck

GMP-OMD

GMP-Visuelle Kommunikation
GMP-Packaging

\ GMP-Mailingproduktion
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Mit dem f:mp. neue berufliche
Perspektiven gewinnen.

WARUM FORTBILDUNG
Berufliche Qualifikation nach MaB.

Multichannel-Publishing, medientbergreifender Work-

Start
flow, Medienbricken und die ganzheitliche Beratung der Medienproduktioner/f:mp.®
Medienkonvergenz sind fUr Medienproduktioner eine v

v

wesentliche Grundlage ihrer Medienkompetenz. Wer sich
in der Welt der Medienproduktion behaupten will, muss

sich seiner Rolle und seines Werts im Gesamtprozess JMP

bewusst sein. Das vom Medienproduktioner bereitgestell-

te Wissen hinsichtlich aller relevanten Technologien und Junior
Medienproduktioner/f:mp.®

Workflowschritte im Zusammenspiel mit einer fundierten
Beratungskompetenz ist die Grundlage effektiver und zu-
kunftsorientierter Produktionsprozesse.

DAS f:mp.-FORTBILDUNGSSYSTEM

Zukunftsorientiertes Branchenwissen.
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Gepriifter
Ob Sie sich als Quereinsteiger in die Materie einarbeiten, Medienproduktioner/f:mp.>
neue Aufgaben Ubernehmen oder |hr Wissen vertiefen 3
und bestétigen lassen wollen —in den Téatigkeitsfeldern (— EXPERTEN-KURSEAW

der Medienproduktion finden Sie schnell Ihren neuen Platz
auf der Karriereleiter. An wechselnden Standorten bietet

der :mp. Ihnen die Mdglichkeit, sich vom »Start Medien-

produktioner/f:mp.®« bis hin zum »Geprifter Medienpro- R——

duktioner/f:mp.®« mit unterschiedlichen Schwerpunkten

weiterzuqualifizieren. Diese in der Branche anerkannten DIGITALDROCK

berufsbegleitenden WeiterbildungsmaBnahmen wurden

von mittlerweile Uber 600 Medienproduktionern absolviert. ONLINETMOBILET DIGITAL

f:mp.-Mitglieder werden dabei finanziell mit vergunstigten VISUELLE RUMMOUNIRATION

Teilnahmekonditionen unterstitzt. Zuséatzlich bietet der

f:imp. in zahlreichen Seminaren und Roadshows die

Moglichkeit, von erfahrenen Experten der Branche zu
lernen und relevantes Know-how zu sammeln.

—

Das berufsbegleitende Weiterbildungssystem des f:mp. k

basiert auf einem modularen Kurskonzept. Je nach FERNSTUDIUM
personlicher Qualifikation kann jeder Interessent in jeder

LA

Ebene des Qualifizierungssystems einsteigen — bis hin »
zum f:mp.-Fernstudium.
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Gepriifter Medienproduktioner/f:mp.®

ONLINE | MOBILE | DIGITAL

Digitale
Transformation
verstehen

Weiter denken mit neuen Medien.

Die Fortbildung richtet sich an alle (Medienproduktioner,
Druckberater, Kreative, PrintBuyer, Marketingverant-
wortliche aus der Industrie, Verlagshersteller usw.), die
bereits Erfahrungen in der Medienproduktion gesam-
melt haben. Basiskenntnisse zum Online- und Mobile-
Publishing werden keine vorausgesetzt.

Digitale Medien und Werkzeuge kennen
und einsetzen.

Die neuen Medien bieten der Kommunikation auch
neue Potenziale, die fur viele Anwender langst zum
etablierten Standard gehéren. Medienproduktioner und
alle Prozessbeteiligten fur erfolgreiche Kommunikation
mussen die aktuellen Entwicklungen in der Nutzung
der neuen Medien ebenso wie die zur Verflugung ge-
stellten Werkzeuge und Verfahren im Auge behalten
und an das mobile Nutzerverhalten anpassen. Mobile
Publishing ist ein entscheidender Baustein, um die hart
umkampfte Aufmerksamkeit von Kunden und Interes-
senten zu gewinnen.

Die Inhalte des Moduls setzen ausgehend von den tech-
nischen Mdglichkeiten, die digitale Medien bieten, den
Schwerpunkt auf die wichtigen Kompetenzen, die in
der Medienproduktion benétigt werden, um Projekte er-
folgreich online, mobile oder digital an den Start bringen.

Medienidbergreifend im
Bilde in vier Tagen.

Die BildungsmaBnahme umfasst vier Prasenztage mit
ca. 28 Praxis- und Unterrichtsstunden. Die Seminare
finden jeweils zwischen 9.00 Uhr und 18.00 Uhr statt.
Die Lehrgangsteilnehmer bekommen einen Einblick,
welche Arten und Formen des digitalen Publizierens
sich neben der klassischen Website am Markt etabliert
haben und welcher Kanal flir welches Projekt am bes-
ten geeignet ist. Dartiber hinaus werden die verschie-
denen Formate und Werkzeuge des digitalen Publizie-
rens vorgestellt und der Blick auf die unterschiedlichen
Anforderungen und Herausforderungen eines Online-,
Mobile- und digitalen Kommmunikationsprojekts geworfen.

Weiterhin werden die Grundbegriffe des Publishing flr
Online- und Mobile Media vermittelt, die Unterschiede
der unterschiedlichen Social Media-Kanéle aufgezeigt,
das ,Digitale Plakat” vorgestellt und die Grundlage

flr die Planung und Umsetzung entsprechender Publi-
kationen gelegt. In Ergdnzung dazu werden Zukunfts-
technologien wie Kl (Kunstliche Intelligenz) sowie
Skills & Actions behandelt.



Expertenkurs ONLINE | MOBILE | DIGITAL

KANALUBERGREIFEND

KOMMUNIZIEREN
Digitale Skills von Social Media bis KiI.

GRUNDLAGEN ONLINE | MOBILE | DIGITAL

o Technische Grundlagen — was sind die Besonder-
heiten von Websites, Facebook, Twitter, Blogs,
E-Books, E-Magazines, Apps und Co.?

o Welche Endgeréate gibt es?

= Layout und Typografie

» Kaufmannische Grundlagen ,Digimedia“

QUALIFIKATIONSPROFILE

Um Projekte umzusetzen, bedarf es bestimmter Fahig-
keiten, einem zumindest grundlegenden Wissens in
allen relevanten Aspekten der digitalen Publikation und
eines praxisorientierten Know-hows. Die Teilnehmer
erfahren, welche Qualifikationen tats&chlich erforderlich
sind, um ein Projekt zum Erfolg fuhren zu kdénnen.

PROJEKT-SETUP

Wenn fUr einen Kunden mit einem der vorgesteliten Werk-
zeuge ein E-Magazin erstellt werden soll, mUssen im Rah-
men eines Projekts bestimmte Fragestellungen geklart
und eine entsprechende Umsetzung konzipiert werden.

SOCIAL MEDIA/SOCIAL PUBLISHING

Social Media hat das Ziel, Menschen miteinander zu
verbinden. Damit sind Facebook, Twitter und Co.
flr die Publikation pradestiniert. Doch wird die Zahl
der Social Media-Plattformen immer gréBer und
deren Unterschiede immer spezieller.

SEOQ — SEARCH ENGINE OPTIMIZATION

Webseiten werden in den Ergebnissen von Google
und Co. auf hdheren Platzen gelistet und dement-
sprechend haufiger besucht, wenn diese so gestaltet
werden, dass sie von den Suchmaschinen besser
analysiert werden koénnen.

INTERDISZIPLINARE TEAMS

Da die moderne Medienproduktion aus einer Vielzahl
an unterschiedlichen Disziplinen besteht, bietet sich in
der Arbeit im Team die Spezialisierung in unterschied-
liche Teilbereiche an.

KUNSTLICHE INTELLIGENZ (KI)

Wir rAumen auf mit Mythen und zeigen auf Basis von
realen Umsetzungen und klaren Zielen, wie die K
sinnvoll und effizient eingesetzt werden kann. Es wird
aufgeklart was der Unterschied zwischen maschinellem
Lernen und Kunstlicher Intelligenz ist und was davon
wann wie gebraucht wird.

SKILLS & ACTIONS

Skills und Actions sind die Apps der neuen sprachge-
steuerten Generation von Assistenten im Auto, Zu-
hause und im Smartphone — Lautsprecher, die Befehle
ausfuhren und neben dem Wetter auch einkaufen
gehen. Wir klaren auf, was steckt dahinter und wie
kann auch dieses Medium in den Gesamtkatalog der
Medienkommunikation und Marketingstrategie integ-
riert werden.

KOMPAKTES ANGEBOT

Bestpreise fiir Mitglieder und Community.

o f:mp.-Mitglieder zahlen 980,—- Euro
o Community-Mitglieder zahlen 1.280,- Euro
o Alle anderen Teilnehmer 1.380,— Euro O

1

Die Preise gelten zzgl. 19 % MwsSt.

Vorteilspreise fiir
f:mp.-Mitglieder

Den ausfihrlichen Lehrplan
und die Referenteninformatio-

nen finden Sie online:
www.f-mp.de/seminare
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f:mp.-Mitglied sein macht schlau -
jetzt anmelden!

f-mp

fachverband
medienproduktion

Fur Rickfragen und weitere Informationen stehen lhnen die
Mitarbeiter der Geschéftsstelle des f:mp. gerne zur Verfigung.

Fachverband Medienproduktion e. V.
Waldbornstrae 50

56856 Zell/Mosel

Telefon: +49 6542 5452

Telefax: +49 6542 5422

E-Mail: info@f-mp.de

Internet: www.f-mp.de

& www.f-mp.de/facebook





