Aufmerksamkeit und Erinnerung
- mit Druckveredelung gezielt inszenieren

Frank Denninghoff, GRAFE Druckveredelung Bielefeld




GRAFE Veredelungsgruppe
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Veredelungsmoglichkeiten

PRAGETRANSFERDRUCK BLINDPRAGUNG FOLIENKASCHIERUNG

DIGITAL METAL
LACKIERUNG

Letterpress
KALTTRANSFERDRUCK Figurliche Stanzung

SPECIALS

Beflockung




Veredelungsbaukasten
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Veredelungsmarkte

Verpackungen Magazintitel Geschaftsberichte

Biicher Kalender

Broschiiren Displays




Medienkanale im Wandel / Crossmedia




Print und Multisensorik




Metaanalyse zur Werbewirkung von Print
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Print und Touchpoints

Konzept

Um Marken, Unternehmen und PriiktEs
gezielt in Szene zu setzen, sind ER

Veredelungen gefragt, die Printp ' Likie: i)
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Marken und Kaufmotive

Neurowissenschaft: psychologische Kunden-Ziele

Analyse der funktionalen + psychologischen Kauftreiber
* relevante Nutzenversprechen + Belohnung

* passendes Resonanzfeld ,kongruent” ansprechen

Veredelungspraxis: Umsetzung in Touchpoints

individueller Veredelungsansatzes fur passende sensorische Kanale:
* fir Aufmerksamkeit / Stopping Power - Bauch

* psychologische Belohnung / Nutzenversprechen - Kopf



Wirkdimensionen von Veredelung

Aufmerksamkeit / Attraktivitat - what you see is what you buy
hoher Erinnerungsgrad - remember the good things
Integritit / Glaubwiirdigkeit - feeling is believing

Wertigkeit und Wertschatzung - fouch it, feel it, love it
Aktivierung / Reaktion - tangible results

¥  => Nachhaltig beeindruckend

ARIVA Model - Olaf Hartmann, Multisense Institut



Creatura Initiative
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Creatura Initiative

STORYTELLING.

PRINTFLUENCER - Digital Natives
PRINTEXPERTS - Print Natives

Flexibler Print. Nachhaltigkeit
integrieren. Mit allen Sinnen im Print. Von POS,
Omni-Channel- . uber Packaging
Marketingstrategie. bis




Creatura Schwerpunktbereiche

* Dialog-Marketing, Mailings Kundenansprache und —bindung

-> stay in touch in a low touch economy

* POS Prasentation, - Consumer Insights mit Verlangerung von Kampagnen am POS

-> see it, touch it, buy it

* Packaging, Label, - Markenbildung,

-> die Magie des Packvertising, Brand in customers hands

* Akzidenz, Buch, Magazin, Sonderprodukte

-> haptische Produkte zum Erleben, Informieren und Entertainment
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DRUCKVEREDELUNG

Qualitat pragt.
WIRKSAM
NACHHALTIG
WIRTSCHAFTLICH
o e a
Verpackungen

Etiketten
Akzidenz

Sonderprodukte AKTIVIERUNG

www.graefe-druckveredelung.de




Creatura Initiative

INSPIRATION
Sichtbar anders sein
Hohere Attrakt =
Mehrwert
Innovation
Anerkennung
Beschaftigung
Freude
Begeisterung
Faszination

Befriedigung der Erwartungshaltung

Uberraschung
Erlebnis
Nachhaltigkeit

CONNECTION

Interaktion - J
Steigerung der Kaufbereitschaft
Liangere Nutzufigsdauer

QR Codes

Erhéhte Reichweite

Print pusht Web _
E-Commerce-Unterstitzung
Programmatic Print

Reaktivierung von e .
Warenkorbabbrechern - A
Augmented Reality™ Virtual Reality
Social Media/l »

Aufmerksamkeit
Ubersichtlichkeit
Multisensorik
Werbewirkung
Response
Glaubwrdigkeit
Erinnerung
Natzlichkeit
Bewusste Wahrnehmung
Exklusivitat
Individuelle Ansprache
Begehrlichkeit
Beschaftigung
Empfehlungsbereitschaft




Attraktivitat und Wirksamkeit

BESTECHEND. WIRTSCHAFTLICH.

UNVERGLEICHLICH. EINMALIG EFFIZIENT.
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Nachhaltigkeit und Glaubwurdigkeit

RECYCLEBAR. KEINE FOLIE. DEINKBAR. NACHHALTIG.

KOMPLETT. NUR TRANSFER. 100% RECYCLINGFAHIG. IM KREISLAUF.
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Veredelungsworkflow

O7 IDEENGEBER + DIENSTLEISTER

fur Agenturen, Markenartikler, Druckereien und Verpackungshersteller

02 KONZEPTION + GESTALTUNG

Das Ziel bestimmt die Lésung, Veredelungsintegration und Gestaltung, stimmige Auswahl Verfahren + Design

03 GANZHEITLICHE BERATUNG

fur Produktionskette und konzeptionelle Einbindung in der Kampagne

04 VERFAHRENSWEGE + ETAT

kalkulatorische + technische Abwdgung der méglichen Produktionswege

05 PRODUKTION

Abwicklung in Abstimmung mit Partnern/Netzwerk



Veredelungsworkflow

MATERIALLIEFERANTEN

Agentur Druckerei Veredeler

VERARBEITUNGSPARTNER
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Projekte/Beispiele 2020/21

Vogue Magazintitel Collector’s Issue, Condé-Nast Verlag

Sustainable Publishing Kompendium, INAPA Deutschland

Wandkalender Farbe - tierisch gut, Janecke und Schneemann Druckfarben

CREATIV Verpacken Umschlag, Print City Alliance

Create Give-away Mobiltelefon Stander



Veredelungsprojekt Conde Nast VOGUE
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Veredelungsprojekt Conde Nast VOGUE
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Veredelungsprojekt INAPA Sustainable
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Veredelungsprojekt INAPA Sustainable




Veredelungsprojekt J+S Wandkalender
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Veredelungsprojekt J+S Wandkalender
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Veredelungsprojekt CREATIV Verpacken

Packaging Seprember 2021/
Daslgn 102 Ausgabe
Marketiog A 4230

Perrier-Jouét

Edler Minimalismus

Kempinski & Ferragamo

Benefit fiir Kunden
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Veredelungsprojekt CREATIV Verpacken
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Veredelungsprojekt Mobiltelefon-Stander




Zusammenfassung Do‘s and don‘ts



Zusammenfassung Do‘s and don‘ts

Machen Sie die Marke fur lhre Zielgruppe optisch und haptisch erlebbar
greifbare Touchpoints far intensivere Kundenwahrnehmung/-vertrauen und Erfolg,
Das Ziel bestimmt die Losung: multisensorisch, Omnichanel, Messung Kampagneneffizienz

Frihzeitige Einbindung und Kommunikation

Veredelung als integrierte und ganzheitliche Konzeption von hinten nach vorne,
inhaltliche, technische und wirtschaftliche Optimierung, Etatplanung fur Rahmen

Weniger ist oftmals mehr
So wenig wie moglich - so viel wie nétig

Umsetzungskiller Kosten
Kosten/Ersparnis im Kleinen immer im Verhdltnis zum gesamten Etat bewerten

(Papier, Porto ),

Musterfertigung digital zur Kundenvorstellung

bzw. unter Original-Produktionsbedingungen mit Varianten
Einfachere Uberzeugung und Priifung der Machbarkeit im Prozess



DANKE, Fragen?
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