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DRUCKVEREDELUNGM
arkeninszenierung auf 
Papier
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BroschürenMagazintitel

PRÄGETRANSFERDRUCK

Planprägung

Strukturprägung

Reliefprägung

Micro-Embossing

Holografie

holografische Effekte

KALTTRANSFERDRUCK

Inline-/Offline Verfahren 

BLINDPRÄGUNG

einstufig/ mehrstufig

Strukturprägung

Tiefprägung

DIGITAL METAL

Metal Proof

Digitale Kleinauflagen

Digitale Personalisierung

Metal Service

FOLIENKASCHIERUNG

Spezialmatt-/Softtouch

Glanzfolie

Strukturfolie

Sonderkaschierung
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SPECIALS

Letterpress

Figürliche Stanzung

Beflockung 

LACKIERUNG

Flächenlackierung

Spotlack

Speziallackierung

Sonderkaschierung
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Magazintitel Geschäftsberichte

EtikettenBücher Kalender

Grußkarten Broschüren Displays

Verpackungen
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Konzept
Um Marken, Unternehmen und Produkte 
gezielt in Szene zu setzen, sind Effekte und 
Veredelungen gefragt, die Printprodukte in 
sinnlich erfahrbare Medien verwandeln.
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Konzept
Um Marken, Unternehmen und Produkte 
gezielt in Szene zu setzen, sind Effekte und 
Veredelungen gefragt, die Printprodukte in 
sinnlich erfahrbare Medien verwandeln.
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01 IDEENGEBER + DIENSTLEISTER

02 KONZEPTION + GESTALTUNG

03 GANZHEITLICHE BERATUNG
für Produktionskette und konzeptionelle Einbindung in der Kampagne

04 VERFAHRENSWEGE + ETAT
kalkulatorische + technische Abwägung der möglichen Produktionswege

05 PRODUKTION
Abwicklung in Abstimmung mit Partnern/Netzwerk
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Das Ziel bestimmt die Lösung, Veredelungsintegration und Gestaltung, stimmige Auswahl Verfahren + Design 

für Agenturen, Markenartikler, Druckereien und Verpackungshersteller 



Veredeler
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DruckereiAgenturKunde
MATERIALLIEFERANTEN

(Papier/ Werkzeuge/ 
Folien/ Verarbeitung)

VERARBEITUNGSPARTNER
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Frühzeitige Einbindung und Kommunikation
Veredelung als integrierte und ganzheitliche Konzeption von hinten nach vorne,
inhaltliche, technische und wirtschaftliche Optimierung, Etatplanung  für Rahmen

01
Machen Sie die Marke für Ihre Zielgruppe optisch und haptisch erlebbar
greifbare Touchpoints für intensivere Kundenwahrnehmung/-vertrauen und Erfolg, 
Das Ziel bestimmt die Lösung: multisensorisch, Omnichanel, Messung Kampagneneffizienz

Weniger ist oftmals mehr
So wenig wie möglich – so viel wie nötig

02

03

04

05

Umsetzungskiller Kosten
Kosten/Ersparnis im Kleinen immer im Verhältnis zum gesamten Etat bewerten 
(Papier, Porto ),                        

Musterfertigung digital zur Kundenvorstellung 
bzw. unter Original-Produktionsbedingungen mit Varianten
Einfachere Überzeugung und Prüfung der Machbarkeit im Prozess 
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Details are not details,
they make the product.
Charles Eames




