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Trusted by more than 500 
worldwide customers

+100 worldwide solution partners 
and vendors

+70 employees with 50% working 
in development & quality 
management

Facts & Figures
priint Group

High domain experience

priint America, priint France, 
WERK II (D-A-CH), priint Poland,
priint Japan, priint Vietnam

Hidden champion 
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Wie setzen unsere Kunden print ein?



Presenter-Notizen
Präsentationsnotizen
Vergleich um Alltag ziehen:- Gegenstände: z.B. Smartphone- Menschen: Freunde, Bekannte, sogar PartnerErgebnis:- Der Blick auf die heutige Situation ist beeinflusst bzw. verstellt.Deshalb...
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 Die „traditionellen“ Benutzer bleiben 
lange relevant
 Die Mediennutzung von jungen und 

alten Benutzern ist unterschiedlich
 Für alle Benutzer jeden Alters gibt es 

einen digitalen und einen analogen 
Alltag
 Die Nutzung von Endgeräten 

(Mediendevices) und Touchpoint wird 
vielfältiger und diverser
 Die Digitale Aufmerksamkeit-Spanne

wird immer kürzer

Demografischer Wandel / Mediennutzung
Thesen
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Digital

“Print”
als Teil des 
Digitalen

Digital and traditional channels
CMOs need to adapt an integrated, 
channel-agnostic, hybrid approach
to marketing activation

- Gartner CMO Leadership Vision

Kontextbezogen

Schnell

Personalisiert

Flexibel

Messbar
Effektiv
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Content am
Bedarf des
Kunden 
entwickeln!
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Bedarfsorientierter 
Druck zahlt auch 

auf Klimaziele ein!
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priint:day Veröffentlichung

Interviews

Online-Umfrage

AuswertungRecherche Publikations-
Erstellung

Das Studien-Design

17.04.2023 30.06.2023
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Facts & Figures
priint Group
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Mehr Beispiele auf priint.com

Source: CMC – Print-Mailing Study 2022
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www.priint.com
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