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Innenseite

-   Kurze Einleitung Antje Rühling, Koehler Paper Greiz
-   Welcome Udo Hollbach, Geschäftsführer Koehler Paper Greiz
-   Nachhaltigkeit trifft Kunst  

Stephan Overkott, Galerie Geuer & Geuer Art  
- Keynote-Vortrag Olaf Hartmann, Multisense Institut 
-   Material meets Diversity meets Sustainability  

Thomas Wuttke, Koehler Paper Greiz

-	 		Come	together,	letʼs	talk	about	Sensuality	and	Haptics,	bei	einem	
	liebevoll	arrangierten	Buffet	von	Fingerfood	und	Getränken	typisch	 
aus der Region.

-  INSPIRATION Im	Jahr	2021	wurde	Künstler	Stefan	Szczesny	auser-
wählt 17 Motive zu den Zielen für nachhaltige Entwicklung ( Sustainable 
Development Goals), auch Global Goals genannt, künstlerisch zu 
 erarbeiten und machte dabei Großsegel zu seiner Leinwand.  Basierend 
auf der Idee einer segelnden Ausstellung von Dirk Geuer aus  Düsseldorf 
entstand, gemeinsam mit der YOU Stiftung, die Idee zum Projekt  Sailing 
#Art4GlobalGoals.	Szczesnys	bunte	Kunst		widmet	sich	der	Agenda	2030	
in	eindrucksvoller	Weise	und	schafft	eine	Allianz	von		Kultur,	Nachhaltig-
keit und Segelsport für eine „bessere“ Welt. Gemeinsam mit der YOU 
Stiftung und der Aktivierungskampagne # Art4GlobalGoals macht Dirk 
Geuer sich seit 2017 für die Bewerbung und Umsetzung der Global 
Goals stark.

-  SUSTAINABLE DESIGN Der legendäre Euler-Kalender  beschäftigt 
sich	diesmal	mit	dem	UNESCO	Thema	Entwicklung	von	Bergregionen.	
	Gedruckt	auf	hochwertigem	Recyclingpapier	von	Koehler	Paper.

-  GEDÄCHTNISSPUREN Goodie Bag für alle Gäste, mit einer  Auswahl 
haptischer, praktischer und sinnlicher  Kreativ- Assets.

W A S  M A R K E N  N A C H H A LT I G 
W A C H S E N  L Ä S S T

Was	macht	Marken	stark?	Wie	nutzen	wir	Neurowissenschaften,	
Psychologie	und	Verhaltensökonomie	für	nachhaltige	Markenkraft	 
und	starke	Sales-Performance?	Was	ist	Hype?	Was	wirkt?	Wie	 
sichern	wir	bei	mehr	Vielfalt	und	weniger	Budget	die	Effektivität	 
unserer Kommunikation? 

Wie kann uns die Haptik dabei helfen bzw. was bewirkt die  
Sinnlichkeit im Marketing?

Olaf Hartmann, Inhaber Multisense Institut, Vorstand der  
Gesellschaft zur Erforschung des Markenwesens, Buchautor  
von „TOUCH — der Haptik-Effekt“ und Podcast Host von 
MARKENKRAFT, fasst aktuelle Erkenntnisse aus der internationalen 
Marken forschung und erfolgreichen Werbepraxis lebendig zusammen: 

-   Alles nur im Kopf! Die Psychologie der Markenkraft
-   Sechs evidenzbasierte Erfolgsprinzipien der Markenkommunikation
-  Die stille Kraft — implizite Markensignale
-  Was ist Aufmerksamkeit? Wie entsteht sie?
-  Mehr Sinn, mehr Wirkung — multisensorische Markencodes
-	 	Your	Brand	in	Peopleʼs	Hands:	 

Der Haptik-Effekt in einer digitalen Welt
-  Bedeutung der haptischen Markenkommunikation
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GEORG-GLOCK-STRASSE 3, 40474 DÜSSELDORF

RÜCKMELDUNG FÜR IHRE TEILNAHME 
BITTE BIS ZUM 08. MÄRZ 2024

-   Senden Sie bitte eine E-Mail an antje.ruehling@koehlerpaper.com.
-   Bitte geben Sie die Personenzahl und die Namen der teilnehmenden Personen an. 
-   Die Plätze sind begrenzt – es besteht kein Anspruch auf eine Teilnahme. 

Die Buchungen werden nach Eingang berücksichtigt und bestätigt. 
-   Die Teilnahme ist kostenfrei. 
-   Sie erhalten in jedem Fall eine Nachricht und ggf. weitere Hinweise für Ihre Teilnahme. 

WIR FREUEN UNS AUF SIE!

u n s t

N A C H H A LT I G K E I T
T R I F F T

S T U R M F R E I E  B U D E 
D Ü S S E L D O R F

F R E I TA G , 
2 2 .  M Ä R Z  2 0 2 4

1 1  B I S  1 4  U H R



Innenseite

-   Kurze Einleitung Antje Rühling, Koehler Paper Greiz
-   Welcome Udo Hollbach, Geschäftsführer Koehler Paper Greiz
-   Nachhaltigkeit trifft Kunst  

Stephan Overkott, Galerie Geuer & Geuer Art  
- Keynote-Vortrag Olaf Hartmann, Multisense Institut 
-   Material meets Diversity meets Sustainability  

Thomas Wuttke, Koehler Paper Greiz

-	 		Come	together,	letʼs	talk	about	Sensuality	and	Haptics,	bei	einem	
	liebevoll	arrangierten	Buffet	von	Fingerfood	und	Getränken	typisch	 
aus der Region.

-  INSPIRATION Im	Jahr	2021	wurde	Künstler	Stefan	Szczesny	auser-
wählt 17 Motive zu den Zielen für nachhaltige Entwicklung ( Sustainable 
Development Goals), auch Global Goals genannt, künstlerisch zu 
 erarbeiten und machte dabei Großsegel zu seiner Leinwand.  Basierend 
auf der Idee einer segelnden Ausstellung von Dirk Geuer aus  Düsseldorf 
entstand, gemeinsam mit der YOU Stiftung, die Idee zum Projekt  Sailing 
#Art4GlobalGoals.	Szczesnys	bunte	Kunst		widmet	sich	der	Agenda	2030	
in	eindrucksvoller	Weise	und	schafft	eine	Allianz	von		Kultur,	Nachhaltig-
keit und Segelsport für eine „bessere“ Welt. Gemeinsam mit der YOU 
Stiftung und der Aktivierungskampagne # Art4GlobalGoals macht Dirk 
Geuer sich seit 2017 für die Bewerbung und Umsetzung der Global 
Goals stark.

-  SUSTAINABLE DESIGN Der legendäre Euler-Kalender  beschäftigt 
sich	diesmal	mit	dem	UNESCO	Thema	Entwicklung	von	Bergregionen.	
	Gedruckt	auf	hochwertigem	Recyclingpapier	von	Koehler	Paper.

-  GEDÄCHTNISSPUREN Goodie Bag für alle Gäste, mit einer  Auswahl 
haptischer, praktischer und sinnlicher  Kreativ- Assets.

W A S  M A R K E N  N A C H H A LT I G 
W A C H S E N  L Ä S S T

Was	macht	Marken	stark?	Wie	nutzen	wir	Neurowissenschaften,	
Psychologie	und	Verhaltensökonomie	für	nachhaltige	Markenkraft	 
und	starke	Sales-Performance?	Was	ist	Hype?	Was	wirkt?	Wie	 
sichern	wir	bei	mehr	Vielfalt	und	weniger	Budget	die	Effektivität	 
unserer Kommunikation? 

Wie kann uns die Haptik dabei helfen bzw. was bewirkt die  
Sinnlichkeit im Marketing?

Olaf Hartmann, Inhaber Multisense Institut, Vorstand der  
Gesellschaft zur Erforschung des Markenwesens, Buchautor  
von „TOUCH — der Haptik-Effekt“ und Podcast Host von 
MARKENKRAFT, fasst aktuelle Erkenntnisse aus der internationalen 
Marken forschung und erfolgreichen Werbepraxis lebendig zusammen: 

-   Alles nur im Kopf! Die Psychologie der Markenkraft
-   Sechs evidenzbasierte Erfolgsprinzipien der Markenkommunikation
-  Die stille Kraft — implizite Markensignale
-  Was ist Aufmerksamkeit? Wie entsteht sie?
-  Mehr Sinn, mehr Wirkung — multisensorische Markencodes
-	 	Your	Brand	in	Peopleʼs	Hands:	 

Der Haptik-Effekt in einer digitalen Welt
-  Bedeutung der haptischen Markenkommunikation



Außenseite

09.23 / 0.3 /  Umschlag: Creative Board 270 g/m², Nr. 4250 bordeaux
Innenseite: Creative Board 270 g/m², Nr. 0020 champagner

Koehler G
reiz G

m
bH

 & C
o. KG

M
ylauer Straße 4 ∙ 07973 G

reiz ∙ G
erm

any
Phone +49 3661 616-0 ∙ Fax +49 3661 616-1202
w

w
w

.koehlerpaper.com

u n s t

N A C H H A LT I G K E I T
T R I F F T




