


Was macht Marken stark? Wie nutzen wir Neurowissenschaften,
Psychologie und Verhaltensékonomie fir nachhaltige Markenkraft
und starke Sales-Performance? Was ist Hype? Was wirkt? Wie
sichern wir bei mehr Vielfalt und weniger Budget die Effektivitat
unserer Kommunikation?

Wie kann uns die Haptik dabei helfen bzw. was bewirkt die
Sinnlichkeit im Marketing?

Olaf Hartmann, Inhaber Multisense Institut, Vorstand der
Gesellschaft zur Erforschung des Markenwesens, Buchautor

von ,,TOUCH — der Haptik-Effekt“ und Podcast Host von
MARKENKRAFT, fasst aktuelle Erkenntnisse aus der internationalen
Markenforschung und erfolgreichen Werbepraxis lebendig zusammen:

- Alles nur im Kopf! Die Psychologie der Markenkraft

- Sechs evidenzbasierte Erfolgsprinzipien der Markenkommunikation
- Die stille Kraft — implizite Markensignale

- Was ist Aufmerksamkeit? Wie entsteht sie?

- Mehr Sinn, mehr Wirkung — multisensorische Markencodes

- Your Brand in People’s Hands:
Der Haptik-Effekt in einer digitalen Welt

- Bedeutung der haptischen Markenkommunikation
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