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09:15 Uhr ,Wie wir die Entscheider auf der Demand Side aus der Reserve locken” —
Ermutigende Erkenntnisse aus der Praxis.

Wie wir die Entscheider auf der Demand Side
aus der Reserve locken

Meike Jiirgens it-girl-graphics
Tobias Metzler Die Dialogiker

Yves Gautschy Drucksachenexpress
PPA Thomas Schnettler locr
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Gerhard Martterer:

e Bittet alle, ihr personalisiertes Magazin PROGRAMMATICA zur Hand zu nehmen.
Was war zuerst da? Die Henne oder das Ei? Genligt es, wenn die Marketers und Agentur-
Menschen gelernt haben, was PP ist? Finden dann die Demand Side und die Supply Side
zusammen? So einfach ist es nun mal nicht im Leben. Fir das Erfolgsrezept braucht es viele
Zutaten: Herzblut, Kreativitat, Bereitschaft zum Product-Engineering, Dialogmarketing-
Kompetenz und vieles mehr ...

Wie finden Demand-Side & Supply Side zusammen?

4. Mal probieren

Die Probe aufs Exempel
wagen.

1. Neugierde wecken

Die Demand Side muss
von den Méglichkeiten
des PP erfahren.

3. Direkt ansprechen

Die Supply Side muss
auf die Demand Side
zugehen.

2. Aus der Reserve
locken

Die Demand Side
braucht einen Kick!

Programmatic
Print Afiiance

Ja, wie finden Demand Side & Supply Side zusammen? Es ist wie Samstag Abend im Club. Es
reicht eben nicht, wenn man sich herausputzt und dann gelangweilt an seinem Drink nippt.
Man muss schon aktiver werden, bis es zu einer Partnerschaft kommt. Die Phase 1 und 2, die
kann die PPA leisten. Fiir Phase 3 und 4 muss die Supply Side selbst aktiv werden. Doch nicht
jede Druckerei hat eine eigene Werbeabteilung. Nicht jede Druckerei kann sich eine teure
Agentur leisten. Hier unterstitzt Euch die PPA mit dem Magazin PROGRAMMATICA.



Wie finden Demand-Side & Supply Side zusammen?

1. Neugierde wecken

Henied

2. Aus der Reserve
locken ;

Das Magazin PROGRAMMATICA eignet sich fiir jede der vier Phasen.
1. Es weckt die Neugierde.
2. Eslockt die Demand Side aus der Reserve.
3. lhr kénnt damit maRgeschneidert Eure Wunschkunden ansprechen.
4. Es ermuntert potenzielle Auftraggeber zu einem ersten Pilotprojekt.

Die PPA hat das Konzept des Magazins mit der Amsterdamer Agentur it-girls-graphics
entwickelt. Die erste Ausgabe hat sich in der Schweiz schon bewahrt. Nun sammeln wir
bereits die Inputs fir die zweite Nummer. Dazu spater. Meike Jiirgens ist eigens aus
Amsterdam angereist, um Euch das Magazin vorzustellen.
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+ Jede Ausgabe hat ihr eigenes
Oberthema

* Ausgabe 1 spielt mit den 25-Jahres-
Spriingen 2000 > 2025 > 2050

* Ausgabe 2 spielt mit Beispielen

* Personalisierungen in Texten,
Bildern, lllustrationen ziehen an

* GrofBformatige Bilder betonen
Brillanz und Farbenpracht des HSI

rund ums Fundraising

= Tipps, Tricks und Checklists

+ Jedes Heft ist personalisiert in den e machen Laune auf eigene Projekte
Texten, Bildern und Landkarten.

Das Magazin
berichtet nicht
nur lber neue
Technologien.
Es setzt diese
auch selbst ein.

Hier : mit der KI-
Expertin Jenny
Habermehl

Meike Jiirgens im Gesprach mit Gerhard Martterer:
e Sprechen zur Optik und den Besonderheiten wie Text-, Bild- und
Landkartenpersonalisierung.
e GroRformatige Bilder, um die hohe Farbbrillanz des Digitaldruck zu zeigen
e Einbindung von Experten, wie z.B. Jenny Habermehl
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Firmeneigenes Magazin.

Customized
Version:

Jedes PPA-Mitglied hat das
Recht, auf seine eigene
Edition inklusive eigenem
Logo, Editorial, Advertorial
zum selbst drucken.

Die Datenaufbereitung
machen Die Dialogiker
unter Tobias Metzeler
mit XMPie-Software.
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Zu Meike und Gerhard kommt Tobias Metzler auf die Buhne

Jedes PPA-Mitglied hat das Recht auf seine eigene Edition inklusive eigenem Logo, Editorial,
Advertorial zum selbst drucken.

Die Datenaufbereitung machen Die Dialogiker unter Tobias Metzler mit XMPie-Software.
e Tobias berichtet, wie der Workflow ablauft

Realisierung der Customized Version.

Konzept & Text Grafik Personalisierung

Special Tools
Gerhard Martterer Meike Jiirgens Tobias Metzler
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Alle hier genannten Partner haben unentgeltlich das Magazin entwickelt. Die PPA hatte nicht
das Budget gehabt, solch’ ein Pilotprojekt vorzufinanzieren. An dieser Stelle ein herzliches
Dankeschon. Unser Dank gilt auch fiir die Partner AlphaPicture und locr.

Thomas Schnettler gesellt sich zu Meike, Gerhard und Tobias



Thomas berichtet:
e Fiirs Heft 1 wollten wir urspriinglich die ndchstgelegen DHL-Paketstationen zeigen
e Das ging flirs schweizer Heft nun mal nicht
e Deshalb zeigten wir beim DXG-Heft die Anfahrt von zuhause zum DXG-Event

Geballtes Fachwissen auf opulenten Doppelseiten.
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e Genauso haben wir’s mit der Anfahrt zum PPA-Event in Krefeld gemacht. Blattert mal
auf Seite 19 in Eurem personlichen Magazin.
e Fir das zweite Heft zum Thema Fundraising zeigen wir einen verbliffenden Case.

Savkreros Wessas bedbeudnt

Thomas:
e Stellt den Helvetas-Case vor

Gerhard:
e Wo wir schon in der Schweiz sind, mochte ich nun auch Yves Gautschy vom
Drucksachenexpress aus der Schweiz zu uns auf die Bihne holen.



Gerhard:
Yves, bei Eurer PROGRAMMATICA-Ausgabe sah die Advertorial-Seite so aus. Wofir hattet |hr
das Magazin eingesetzt? Wie kam das an? Wie klappte die Zusammenarbeit mit uns?

Ermutigende Erkenntnisse aus der Schweiz.
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Drucksachen-
express AG:
Yves Gautschy
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Yves Gautschy:
e Berichtet vom Making Of mit Meike, Tobias, Thomas und Gerhard
e Hat die Zusammenarbeit gut geklappt? Wo hakte es eventuell?
e Wie war das Feedback zu den Besucher-Reaktionen auf dem DXG-Event?
e Entstanden daraus schon Leads?

PROGRAMMATICA Heft 2: Fundraising

Fundraising Magazin
Auflage 5.000 St.
Zielgruppe: NPOs
(Non-Profit-
Organisationen)

in D-A-CH

PPA

Programmatic
Print Alliance

Gerhard:

Fiir unser zweite Ausgabe arbeiten wir mit dem Fundraising-Magazin zusammen. Dort
bringen wir einen mehrseitigen Fachartikel, der per QR-Code auf eine Landingpage unserer
PPA-Website lotst, wo man sich eine personalisierte PROGRAMMATICA bestellen kann. So
sammeln wir auch Adressen und Profile.



Wer will's wagen?

Customized
Version:

Jedes PPA-Mitglied hat das
Recht auf seine eigene
Edition inklusive eigenem
Logo, Editorial, Advertorial
—zum selbst drucken.

\MUSTERFIRMA

Die Grundkosten: € 2.400,-.
Plus € 4,80 pro personali-
siertem Heft bis 50 Seiten.
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Der Preis inkludiert Maps
und Bildpersonalisierung.
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Gerhard:
Ihr habt also drei Moglichkeiten:
e |hr kdnnt das Heft 1 (Thema Werbung 2025) fiir Euch maRschneidern lassen
e Ebenso das Heft 2 (Thema Fundraising)
e |hr kdnnt in jedem Heft, das die Fundraising-Leser ordern, Eure Anzeige platzieren

Habt Ihr Rickfragen?

Erscheint Euch die Zahl der Beteiligten Firmen zu grof3?
Wer managt das — und wie?

Besteht weiterer Diskussionsbedarf?



Hand aufs Herz ... I?

PROGRAMMATICA
ist der erste Schritt.

Stapelweise PDFs drucken
kann jeder. Erst wer seine
Pilotprojekte selbststandig
stemmt, gelangt zur
wahren Meisterschaft.

Auf dem Weg dorthin
unterstitzen wir Euch
Stufe um Stufe.

Alle:

(SinngemaR): PDFs ausdrucken — das kann jeder. Wir wollen Euch Schritt flr Schritt, Stufe um
Stufe nach vorne bringen. Ziel ist es, dass |hr an Pilotprojekten lernt, was lhr braucht, wie
Eure Kunden gefiihrt werden miissen — kurz: Wie |hr alles handelt. Welche Tools Ihr vielleicht
selbst nutzen kdnnt, welche Aufgaben |hr extern vergebt.

Canon

Ihr kdnnt uns bei Euren Pilotprojekten hinzuziehen — oder auch nicht.
Flr Einzelaufgaben (Grafik, Text, Programmierung) oder fir alles.

Kontakt:

PPA - PROGRAMMATIC PRINT ALLIANCE
GERHARD MARTTERER

Risselbronnen 25

71336 Waiblingen — Germany

Phone: +49 7151 90 88 55

Mobile: + 49 171 483 95 98

eMail: g.maertterer@programmatic-print.org
Web: www.programmatic-print.org



